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Szkolenie „Wydarzenia specjalne jako � ród
o pozyskiwania funduszy i budowania wizerunku organizacji” jest szkoleniem informacyjnym przeznaczonym dla osób 
zainteresowanych pozyskaniem dodatkowych � rodków finansowych w zgodzie z d
ugofalow�  polityk�  strategii marketingowej danej instytucji. 

Celem szkolenia jest zapoznanie uczestników z mo� liwo� ciami organizowania wydarze�  specjalnych, które nie tylko stanowi�  dodatkowe � ród
o dochodu dla ka� dej 
organizacji non-profit, ale równie�  mog�  stanowi�  wa� ny element budowania to� samo� ci organizacji i utrzymywania relacji z osobami stanowi� cymi o jej sukcesie: 
partnerami, sponsorami, przedstawicielami instytucji maj� cych wp
yw na rozwój i kondycj�  organizacji, a tak� e beneficjentami ostatecznymi i w
asnymi pracownikami. 

Kolejne sekcje daj�  mo� liwo��  zapoznania si�  z ró� nymi przyk
adami wydarze�  specjalnych, korzystaj� c z autentycznych do� wiadcze�  zaczerpni� tych od 
zaprzyja� nionych organizacji. 

Testy sprawdzaj � ce s
u ��  utrwaleniu wiedzy i samoocenie stopnia przyswojeni a podanych wiadomo � ci. 
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Wydarzenia specjalne to wa� ne narz� dzia kszta
towania wizerunku organizacji, poniewa�  potrafi�  one skutecznie przyci� ga�  uwag�  otoczenia oraz wzbudzi�  
zainteresowanie mediów. Dzi� ki organizowanym imprezom zyskuje si�  rozg
os, który w
a� ciwie ukierunkowany mo� e da�  lepsze efekty ni�  niejedno standardowe 
dzia
anie promocyjne. Imprezy mog�  mie�  ró� ny charakter, od masowych po kameralne, od wytwornych po najbardziej zwariowane, w zale� no� ci od grupy docelowej 
do której s�  skierowane. Znane pod angielsk�  nazw�  „special events” powinny zawsze wyró� nia�  si�  ciekawym, starannie przygotowanym programem. Cz� sto 
kierowane do mediów jako po� redników w komunikacji, mog�  te�  by�  skierowane do wewn� trz organizacji np. organizowanie ich ma za zadanie zintegrowanie 
pracowników. 

Przyk
ady wydarze �  specjalnych: 

·  Aukcje,  

·  loterie,  

·  zbiórki publiczne,  

·  koncerty,  

·  targi,  

·  koktajle,  

·  spotkania integracyjne, tzw. business-mixery ,  

·  uroczyste rozpocz � cie/zako � czenie programu,  
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·  bale charytatywne,  

·  � niadania biznesowe,  

·  konferencje prasowe ,  

·  pikniki pracownicze,  

·  wydarzenia sportowe np. maraton lekkoatletyczny lub  kolarski, sp
yw kajakowy,  

·  wykorzystanie wydarze �  organizowanych przez inne instytucje do zaprezento wania w
asnych tre � ci.  
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Aukcje s�  cenionym sposobem zdobycia dodatkowych funduszy i s
u��  sprawdzeniu popularno� ci 
promowanej przez nas idei w� ród ewentualnych darczy� ców przedmiotów, które mog�  by�  aukcjonowane. 
W� ród wielu mo� liwo� ci najcz�� ciej organizowane s�  aukcje internetowe, radiowe lub bezpo� rednie b� d� ce 
zazwyczaj dope
nieniem innej imprezy. 

 

Dobrym przyk
adem skutecznego dzia
ania s �  aukcje organizowane przez Fundacj �  Synapsis 

www.synapsis.waw.pl , jak podaj �  organizatorzy:  

 
 

„Nasze akcje charytatywne to wydarzenia kulturalne i rozrywkowe, które nawi � zuj �  do dzia
alno � ci promocyjnej Fundacji. Maj �  one na celu bliskie, 

bezpo � rednie spotkania z osobami, które uczestnicz � c w tych akcjach wnosz �  darowizny na rzecz pomocy w leczeniu dzieci z auty zmem.”  
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Wa� nym przygotowaniem do aukcji jest pozyskanie partne rów w tym przedsi � wzi � ciu: 

·  darczy � ców przedmiotów, które b � d�  aukcjonowane, np. dzie
a sztuki, obrazy, bi � uteria, odzie � , przedmioty codziennego u � ytku nale �� ce do 

znanych osób,  

·  sponsorów wydarzenia pocz � wszy od miejsca: sala, plener, prywatne mieszkanie,  a sko � czywszy na pocz � stunku: wdzi � cznym partnerem s �  

dystrybutorzy alkoholi, którzy napotykaj �  na pewne ograniczenia w mo � liwo � ci reklamowania swoich produktów,  

·  partnerów: wykonawców muzyki, prowadz � cych, dekoratorów wn � trz,  

·  patronów medialnych,  

·  go� ci: je � li nie mamy w
asnej bazy danych warto wej ��  we wspó
prac �  z organizacj � , która jest w stanie zapewni �  nam odpowiedni �  frekwencj �  na 

sali.  
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Sprzedawane na aukcji przedmioty powinny by �  atrakcyjne i trudne do zdobycia w inny sposób. Zda rza si � , � e na 

aukcjach sprzedawane s �  cenne przedmioty, które równie �  mo� na naby �  w sklepie – wtedy musimy liczy �  si �  z 

faktem, � e b� d�  one nabywane poni � ej swojej warto � ci, co obni � a presti �  naszej aukcji. Staramy si �  równie �  zdoby �  

przedmioty w miar �  jednorodne, co pozwala unikn ��  wra � enia ba
aganu: sprzedajemy, co tylko uda
o nam si �  

zgromadzi � , bez � adnej my � li przewodniej ca
ego przedsi � wzi � cia. 

 

Cz� sto aukcjonowane s�  dzie
a sztuki, które najlepiej wpisuj�  si�  w zasad�  unikalno� ci, ofiarowane przez darczy� ców lub te�  
samych autorów . W tym ostatnim wypadku zdarza si� , � e autorzy otrzymuj�  uzgodnione wynagrodzenie, zw
aszcza je� li 
wspó
pracuj�  z nami regularnie. � wietnie nadaje si�  do aukcji odzie�  lub przedmioty codziennego u� ytku sygnowane podpisem znanych osób, zw
aszcza gwiazd 
estrady i ma
ego ekranu. 

 

Czasem udaje nam si �  zdoby �  jeden lecz bardzo cenny przedmiot, np. medal olimp ijski – wtedy warto zaanga � owa�  media, np. radio, aby dotrze �  z 

ofert �  do jak najwi � kszej liczby potencjalnie zainteresowanych nabyciem  tego przedmiotu osób.  
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Cena wywo
awcza powinna by �  minimalnie ni � sza ni �  przewidywana cena rynkowa sprzedawanego przedmiotu .  

 

Naszym celem powinno by�  osi� gni� cie jak najwy� szej ceny emocjonalnej, któr�  nabywca p
aci ze wzgl� du na sentyment do darczy� cy lub do reprezentowanej idei, 
na któr�  przeznaczony jest dochód z aukcji. Cena podbijana jest przez aukcjonera lub przez uczestników tzw. cichej aukcji – wtedy oferty zakupu zbierane s�  w 
okre� lonym przedziale czasu, wygrywa najwy� sza zaproponowana cena.  

 

Jako organizatorzy nie powinni � my dopu � ci �  do sytuacji, w której cz ���  przedmiotów nie znajduje swoich nabywców, wszystki e rzeczy powinny 

by�  wylicytowane cho � by po cenie wyj � ciowej. 
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Miejsce wydarzenia odgrywa ogromn �  rol �  w budowaniu rangi przedsi � wzi � cia i ma wp
yw na ch ��  

ofiarowania przedmiotów na aukcj � . Warto zadba � , aby nasza aukcja odbywa
a si �  w szacownych 

wn� trzach: na Zamku Królewskim, w Sejmie, na Gie
dzie Papierów Warto � ciowych, pi � ciogwiazdkowym 

hotelu lub rezydencji ambasadora. Aukcje mog �  si �  te�  odbywa �  w eterze, im wi � ksza s
uchalno ��  danej 

stacji radiowej tym wi � kszy nasz sukces medialny lub w Internecie – cho �  nale � y wzi ��  pod uwag � , � e to 

medium nie jest jeszcze powszechnie dost � pne w Polsce, tym samym zaw �� amy kr � g naszych odbiorców. 

Wydaje si � , � e wi � ksz �  popularno ��  zdoby
y póki co telefony komórkowe. 

 

Aukcje na cele charytatywne powinny cieszy�  si�  specjalnymi przywilejami w� ród partnerów tego przedsi� wzi� cia. Sala powinna by�  udost� pniona nieodp
atnie, a 
catering zap
acony co najwy� ej po kosztach jego przygotowania, chyba � e uda nam si�  pozyska�  sponsora, który pokryje te koszty w zamian za ekspozycj�  swojej 
firmy podczas wydarzenia. Mo� na te�  zaproponowa�  zorganizowanie aukcji na cele charytatywne podczas innego presti� owego wydarzenia, np. podczas pikniku 
Business Centre Club lub podczas imprezy choinkowej dla pracowników lub klientów zaprzyja� nionej z nami firmy. 
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	atwiej obni � y�  koszty przedsi � wzi � cia rozbijaj � c je na poszczególne zadania i poszukuj � c sponsora jedynie na realizacj �  tej cz �� ci, np. dekoracj �  sali na 

� wi � teczn �  aukcj �  bombek choinkowych przyj � 
a firma Nordmann, która zajmuje si �  sprzeda ��  choinek i uzna
a aukcj �  za � wietn �  okazj �  do promocji 

swoich us
ug. 	atwiej te �  namówi �  znan�  osob �  do poprowadzenia aukcji „pro bono” ni �  znale ��  instytucj � , która pokry
aby kilkutysi � czne honorarium. 

Podobnie rzecz ma si �  z programem artystycznym, wbrew standardowym opini om cz � sto znani wykonawcy nie odmówi �  nam swojego udzia
u, je � li 

przekona ich szlachetna idea, która mo � e wzmocni �  ich w
asny wizerunek. 	atwiej zdoby �  tort od znanego cukiernika, a wino od dystrybutora  alkoholi ni �  

znale ��  sponsora na catering. 

 

Oczywi� cie niedogodno� ci�  tej strategii jest fakt, � e my jako organizatorzy musimy pami� ta�  o ka� dym szczególe przedsi� wzi� cia i koordynowa�  poszczególne 
zadania, zamiast zda�  si�  na obs
ug�  profesjonalnej firmy – chyba, � e uda nam si�  tak�  pozyska�  jako partnera naszego przedsi� wzi� cia. 
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Bardzo wa � nym elementem jest odpowiednie nag
o � nienie naszego wydarzenia w � ród potencjalnych 

odbiorców, nieocenion �  rol �  multiplikatorów naszego przes
ania mog �  spe
ni �  patroni medialni. Ka � da 

wi � ksza redakcja dysponuje w
asnym wzorem umowy barter owej, w której redakcja zobowi � zuje si �  do 

wyemitowania okre � lonej ilo � ci reklam, jedynym naszym kosztem jest VAT, który t rzeba zap
aci �  pomimo 

udzielenia sobie wzajemnie 50% rabatów. Jeszcze wyg odniejszym dla nas rozwi � zaniem jest pozyskanie 

wspó
organizatora aukcji, wtedy redakcja przejmuje na siebie znaczn �  cz���  obowi � zków organizatora i 

przeprowadza aukcj �  na nasz �  rzecz, np. na 
amach swojej gazety lub na falach r adiowych swojej rozg
o � ni.  

 

Warto zadba�  o kilku patronów medialnych, 
atwiej pozyska�  media nie konkuruj� ce ze sob� , np. jeden dziennik, jeden tygodnik, jedn�  rozg
o� ni�  radiow� , 
miesi� czniki i pisma bran� owe o ró� nym profilu. Wi� ksz�  trudno� ci�  jest przekonanie bezpo� rednich konkurentów � eby przy
� czyli si�  do wspólnej idei ponad 
podzia
ami.  
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Jednym z najwa � niejszych elementów udanej aukcji s �  go� cie, od których zale � y atmosfera przyj � cia jak i ko � cowy efekt, czyli uzyskane ceny zbycia 

aukcjonowanych przedmiotów. Mo � emy zdecydowa �  si �  na sprzeda �  biletów, zw
aszcza je � li aukcja jest organizowana podczas innego wydarzen ia, np. 

balu charytatywnego, premierowego pokazu filmowego czy te �  sztuki teatralnej. Mo � emy uzna � , � e wst � p jest wolny, zw
aszcza je � li aukcja jest 

organizowana w niedost � pnym dla zwyk
ego � miertelnika miejscu, np. w rezydencji ambasadora, w  pi � ciogwiazdkowym hotelu – wystarczaj � cym 

zabezpieczeniem przed nieproszonymi go �� mi jest bariera mentalna, jak �  stwarza presti �  miejsca.  

 

Media mog�  si�  okaza�  nieocenione przy pozyskiwaniu go� ci. Warto te�  wykorzysta�  organizowane przedsi� wzi� cie do umocnienia kontaktów z partnerami, 
sponsorami, mediami i wszelkimi osobami opiniotwórczymi, od których zale� y powodzenie naszej dzia
alno� ci.  
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Na zako� czenie tego rozdzia
u podajemy przyk
ad cyklicznej imprezy organizowanej przez Fundacj�  Synapsis pod has
em „Charytatywna 
aukcja bombek r� cznie malowanych przez znane osoby” . Atrakcyjny jest tutaj sam przedmiot: unikatowa ozdoba choinkowa wykonana przez 
znanego artyst�  czy polityka, dla mediów atrakcyjne s�  obrazy znanych ludzi maluj� cych bombki przed � wi� tami Bo� ego Narodzenia, co roku 
inni partnerzy oferuj�  swój potencja
 dla wspólnego sukcesu. Na za
� czonym zdj� ciu aukcja zorganizowana wraz z klubem Rotary cieszy
a si�  
ogromn�  frekwencj� , a zaproszeni go� cie – Rotarianie – s�  przywykli do wspierania idei swoj�  gotówk� , dzi� ki czemu aukcja przynios
a 
spodziewane dochody organizatorom. Bombka pomalowana przez Kor�  zosta
a sprzedana s
uchaczom radiowej Trójki. 

   
Pani Hanna Baku
a prezentuje w
asnor� cznie 

namalowan� an�  bombk�  
Foto: Jan Juchniewicz 

Marek Nied� wiecki i Kora Jackowska  
Foto: Jan Juchniewicz   Foto: Jan Juchniewicz   
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Uwaga! Informacje nt. warunków formalno – prawnych przeprowadzenia aukcji znajdziesz w e-kursie ”Aspek ty prawne 
pozyskiwania funduszy”.  
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Wed
ug s
ownika j � zyka polskiego loteria to gra, w której uczestnicy nabywaj �  bilety numerowane (losy), a o 

wygranej decyduje losowanie. Dzia
alno ��  w zakresie gier losowych i zak
adów wzajemnych reg uluje ustawa 

z dn. 29 lipca 1992r. Zgodnie z art. 2 ustawy grami  losowymi s �  gry o wygrane pieni �� ne lub rzeczowe, 

których wynik w szczególno � ci zale � y od przypadku, a warunki gry okre � la regulamin. W art. 2 ust 1 pkt 2) 

wymienione zosta
y loterie pieni �� ne, a w pkt 3) loterie fantowe (rzeczowe). 

 

Prowadzenie dzia
alno� ci w zakresie loterii pieni�� nych obj� te jest monopolem Pa� stwa i wymaga uzyskania zezwolenia Ministerstwa Finansów. Uzyskanie 
zezwolenia uzale� nione jest od spe
nienia wielu wymogów formalnych, w zwi� zku z tym tego typu loteria jest niezwykle trudna do zorganizowania przez wi� kszo��  
organizacji non-profit.  

 

Uwaga! Informacje nt. warunków formalno – prawnych zorganizowania loterii znajdziesz w e-kursie ”Aspek ty prawne 
pozyskiwania funduszy”.  
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Loteria fantowa (rzeczowa) mo � e by�  organizowana przez osoby fizyczne lub osoby prawne  (stowarzyszenia, fundacje) na podstawie zezwolenia  

udzielonego przez w
a � ciw �  izb�  skarbow � , je� li swoim zasi � giem ma obejmowa �  obszar jednego województwa. Dochód z loterii fanto wej musi zosta �  w 

ca
o � ci przeznaczony na okre � lony w zezwoleniu i regulaminie gry cel spo
ecznie u� yteczny, a w szczególno � ci dobroczynny. 

 

Loteria fantowa zorganizowana na zasadach „ka� dy los wygrywa”, nie odpowiada definicji gry losowej zawartej w art. 2 ustawy i jej zorganizowanie nie wymaga 
uzyskania zezwolenia izby skarbowej. Wydaje si�  wi� c, � e najbardziej przyst� pn�  dla organizacji pozarz� dowych form�  loterii jest loteria fantowa, w której ka� dy los 
uprawnia do wygranej. Nale� y jednak pami� ta� , � e zorganizowanie loterii fantowej w miejscu publicznym b� dzie wymaga
o uzyskania zezwolenia na zorganizowanie 
zbiórki publicznej zgodnie z przepisami o zbiórkach publicznych. 
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Uzyskanie zezwolenia na przeprowadzenie loterii fan towej wymaga spe
nienia wielu wymogów. Podmiot ubie gaj � cy si �  o pozwolenie powinien: 

·  przedstawi �  regulamin gry,  

·  powo
a �  wewn � trzn �  komisj �  nadzoru,  

·  zatrudni �  zawodowego organizatora loterii dysponuj � cego � wiadectwem zawodowym,  

·  do
 � czy�  kopi �  umowy na druk losów zawartej z producentem losów,  

·  zapewni �  ekspertyz �  kryminalistyczn �  losów wydan �  przez policyjne laboratorium kryminalistyczne,  

·  wnie ��  op
at �  za wydanie zezwolenia: 940 z
 - zasi � g jednego województwa, 1922 z
 - ca
y kraj,  

·  zap
aci �  podatek w wysoko � ci 10% podstawy opodatkowania czyli sumy wp
ywów uz yskanych ze sprzeda � y losów.  
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Regulamin gry powinien zawiera � : 

·  szczegó
owe warunki gry,  

·  zasady gry,  

·  okre � lenie wygranych,  

·  terminy oraz miejsca gry,  

·  prawa i obowi � zki uczestników gry,  

·  nazw �  podmiotu urz � dzaj � cego gr � ,  

·  wysoko ��  kapita
u gry.  

 

Szczegó
owe wymagania co do tre � ci regulaminu precyzuje paragraf 5 rozporz � dzenia Ministra Finansów z dnia 31.10.2000r. w spra wie warunków 

urz � dzania gier losowych, zak
adów wzajemnych i gier na  automatach. 
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Zbiórka publiczna to wszelkie publiczne zbieranie o fiar (wszelkie dobrowolne � wiadczenia) w gotówce lub w naturze na pewien z gór y okre � lony cel. Za 

zbiórk �  publiczn �  mog �  równie �  zosta �  uznane apele o sk
adanie dobrowolnych datków na rz ecz wskazanych w apelu podmiotów. Zorganizowanie zb iórki 

publicznej wymaga uzyskania zezwolenia od odpowiedn ich organów administracji publicznej. Kwestie zwi � zane z organizacj �  zbiórek publicznych 

reguluje ustawa z dn. 15.03.1933 r. o zbiórkach pub licznych. 
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Przed uzyskaniem zezwolenia nale � y okre � li �  cel zbiórki publicznej, który musi spe
nia �  nast � puj � ce warunki: 

·  godny poparcia ze wzgl � du na interes publiczny, a wi � c przede wszystkim cel religijny, pa � stwowy, o � wiatowy, zdrowotny, kulturalno-spo
eczny 

lub spo
eczno-opieku � czy, np. remont zabytku kultury, budowa szpitala it p.  

·  zgodny z prawem, np. zgodnie z kodeksem wykrocze �  nie mo � na organizowa �  zbiórki na op
acenie grzywny osoby skazanej,  

·  zgodny ze statutem stowarzyszenia lub organizacji, b� d�  z aktem organizacyjnym komitetu.  

 

Zezwolenie na przeprowadzenie zbiórki publicznej wy daje organ administracji publicznej w zale � no� ci od obszaru, na którym ma odbywa �  si �  zbiórka. 

·  je� li zbiórka dotyczy gminy lub jej cz �� ci – pozwolenie wydaje wójt, burmistrz lub prezyden t miasta,  

·  je� li zbiórka dotyczy powiatu lub jego cz �� ci obejmuj � cej wi � cej ni �  jedn �  gmin �  – pozwolenie wydaje starosta,  

·  je� li zbiórka obejmuje województwo lub jego cz ���  wi � ksz �  ni �  jeden powiat – zezwolenie wydaje marsza
ek wojewód ztwa,  

·  je� li zbiórka obejmuje wi � cej ni �  jedno województwo lub jej ofiary maj �  by�  zu� yte poza granicami pa � stwa – pozwolenie wydaje Minister Spraw 

Wewn� trznych i Administracji.  
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Wniosek o pozwolenie na zorganizowanie zbiórki publ icznej nale � y z
o � y�  do odpowiedniego organu wraz z za
 � cznikami: 

·  planem przeprowadzenia zbiórki, który okre � la obszar, cel, termin rozpocz � cia i zako � czenia, liczb �  osób zaanga � owanych do prowadzenia 

zbiórki, bud � et zbiórki i przewidywane wydatki, miejsce wydatkow ania ofiar;  

·  wyci � giem z Krajowego Rejestru S � dowego stwierdzaj � cym istnienie stowarzyszenia/fundacji i kopi �  statutu podpisan �  przez osoby uprawnione 

do reprezentowania tej instytucji,  

·  w przypadku komitetu – po � wiadczon �  za zgodno ��  z orygina
em kopi �  protoko
u zebrania za
o � ycielskiego tego komitetu,  

·  w przypadku prowadzenia zbiórki w formie dobrowolny ch wp
at na konto bankowe – kopi �  dokumentu stwierdzaj � cego powstanie i nadanie 

numeru takiemu kontu,  

·  ewentualnie innymi dodatkowymi za
 � cznikami, np. wzory cegie
ek itp.  
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Organizuj � c koncert trzeba pami � ta�  o tych samych zasadach, jak przy organizacji aukcj i, istotne jest pozyskanie sponsorów, partnerów i p atronów 

medialnych, a dodatkow �  trudno � ci �  jest pozyskanie gwiazd, które wyst � pi �  w naszym koncercie, najlepiej nie pobieraj � c za swój wyst � p wynagrodzenia. 

Jednak nawet w tak korzystnym dla nas uk
adzie musi my przewidzie �  w naszym bud � ecie wszelkie koszty produkcyjne koncertu, takie ja k wynajem terenu, 

dekoracje, zakwaterowanie artystów, o � wietlenie, nag
o � nienie, budowa sceny, transport, ochrona, sprz � tanie, druk biletów, reklama itp.  

 

Musimy zdecydowa�  czy koncert b� dzie biletowany i jak b� dziemy dystrybuowa�  zaproszenia, czy te�  wst� p b� dzie wolny, a pieni� dze uzyskamy ze zbiórki 
publicznej, aukcji lub loterii organizowanej podczas koncertu lub te�  sprzedamy prawa do emisji koncertu stacji telewizyjnej lub rozg
o� ni radiowej. Mo� na te�  
oczywi� cie 
� czy�  wszystkie pomys
y, aby maksymalizowa�  wp
ywy uzyskane z koncertu. 

 

Je� li organizujemy koncert w miejscu do tego nieprzyst osowanym, czyli nie w sali koncertowej czy hotelu, ale np. w plenerze, to musimy uzyska �  

pozwolenie na zorganizowanie imprezy masowej i zape wni �  ochron �  oraz odpowiedni �  ilo ��  karetek pogotowia wg przepisów ustawy o 

bezpiecze � stwie imprez masowych z dn. 22.08.97r.  
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Niekwestionowanym liderem w prowadzeniu zarówno zbiórek publicznych, jak i przy organizowaniu koncertów charytatywnych jest niew� tpliwie Wielka Orkiestra 
� wi� tecznej Pomocy. 
 
Jak g
osz�  za
o� yciele: 

 

„Dopiero po pierwszym Finale, który mia
 miejsce 3 stycznia 1993 roku, zarejestrowali � my Fundacj �  w s� dzie. Wcze � niej w ogóle o tym nie my � leli � my, a 

pierwsza zbiórka pieni � dzy by
a organizowana w oparciu o potrzeby kardioch irurgii dzieci � cej Centrum Zdrowia Dziecka w Warszawie”.  

Kiedy og
osili � my w telewizyjnym programie "Róbta co chceta"  zaproszenie do pierwszego Fina
u, my� leli � my o jednorazowym happeningu i wielkiej 

zabawie , która mia
a przynie ��  wymierne korzy � ci. Ale jakie - tego nikt nawet nie przewidywa
. Su kces pierwszego Fina
u pozwoli
 na podzia
 zebranyc h 

pieni � dzy pomi � dzy wszystkie o � rodki kardiochirurgii dzieci � cej w Polsce. Tym samym akcja nabra
a znaczenia ogó lnopolskiego, a nasze pierwsze zakupy 

w sposób istotny wp
yn � 
y na popraw �  pracy kardiochirurgów dzieci � cych . Zakupów sprz � tu medycznego dokona
o Centrum Zdrowia Dziecka jako  

w
a� ciciel konta, na którym by
y pieni � dze. Wszystkie pozosta
e "przetargi" do dnia dzisie jszego prowadzi ju �  Fundacja. 

Sukces Pierwszego Fina
u spowodowa
, � e postanowili � my powo
a �  do � ycia Fundacj � , która podj � 
aby si �  zorganizowania nast � pnego Fina
u. Czyli 

poszli � my za ciosem. Okaza
o si � , � e nie jednego, ale co roku kolejnych Fina
ów , które po � wi � cone s �  ró � nym celom. 
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Fina
 WO� P jest ca
odziennym zbieraniem pieni � dzy, przez osoby posiadaj � ce "orkiestrowe" identyfikatory na terenie ca
ego k raju i nie tylko.  

 

Ca
o��  pokazywana jest w bezpo� redniej transmisji przez drugi program Telewizji Polskiej . Sk
adaj�  si�  na to bloki, czyli tzw. wej� cia na � ywo, rozmieszczone w 
ca
odziennej ramówce. Zazwyczaj transmisja trwa ponad 8 godzin czasu antenowego, program ten jest tak� e transmitowany w Telewizji Polonia a tak� e od kilku lat w 
Pierwszym Programie Polskiego Radia oraz poprzez Internet . Przez ca
y czas trwania transmisji, przekazujemy informacje o zebranych pieni� dzach, 
� czymy si�  z 
jednym z dwunastu o� rodków regionalnych Telewizji, sk� d przekazywane s�  relacje, rozmawiamy z zaproszonymi do studia go�� mi - naszymi ekspertami 
medycznymi oraz wolontariuszami.  

 

W ka� dym roku blisko 120 tysi � cy wolontariuszy  zbiera pieni� dze, które pó� niej rozlicza w swoich sztabach, albo indywidualnie wp
aca na konto Orkiestry. Jest to 
absolutny fenomen socjologiczny, poniewa�  z wielko� ci sum, które wp
ywaj�  na nasze konto, wida�  wszyscy nasi wolontariusze, obdarzeni naszym bezgranicznym 
zaufaniem, rozliczaj�  si�  bardzo skrupulatnie z zebranych pieni� dzy. Je� eli zdarzaj�  si�  przypadki nadu� y� , to s�  one tak nieliczne, � e tylko potwierdzaj�  regu
� . W 
studiu telewizyjnym funkcjonuje tak� e telefoniczny system wp
acania pieni� dzy za pomoc�  kart kredytowych. Pozwala to zw
aszcza Polakom z zagranicy, bez 
� adnych komplikacji uczestniczy�  w Orkiestrze. Po dzie�  dzisiejszy gros pieni� dzy wp
ywa z bezpo� redniej zbiórki ulicznej. Forma naszego grania to setki koncertów 
w salach, klubach i na wolnym powietrzu. G
ównym byciem tego dnia z Orkiestr�  jest udzia
 w ogromnych piknikach, organizowanych przez przyjació
, i sztaby 
Orkiestry. Pikniki te, od ma
ych po ogromne trwaj�  zazwyczaj do godziny dziewi� tej wieczorem.  
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Przez ca
y dzie�  w studiu telewizyjnym, trwa licytacja z
oto-srebrnych medali. Kulminacyjny moment, czyli licytacja nr.1, zaczyna si�  oko
o godziny 23.00. Po godzinie 
00.00, podajemy wst� pne, przybli� one wyniki naszej zbiórki. Zazwyczaj, do ko� ca lutego czyli do momentu rozliczenia z Ministerstwem Spraw Wewn� trznych, suma 
ta wzrasta o 30-40 %. Podczas trwania Fina
u, dok
adnie rozliczamy nasze poprzednie zakupy i przede wszystkim dok
adnie t
umaczymy cel naszej aktualnej zbiórki. 
Warszawskie studio telewizyjne tego dnia odwiedza kilka tysi� cy osób. Kilka razy wi� cej bawi si�  na pikniku pod gmachem Telewizji, gdzie odbywa si�  koncert a 
pokaz sztucznych ogni przechodzi ka� dorazowo do historii, jako wspania
e pi� kne widowisko.  

 

Wyst� puj� cy tego dnia arty� ci, proszeni s�  aby nie pobierali � adnych honorariów. Tego dnia staramy si� , aby jak najwi� cej wydarze�  artystycznych, czy te�  
zwi� zanych z przeprowadzeniem Fina
u, odbywa
o si�  bez ponoszenia � adnych kosztów.  
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W czasie pierwszego Fina
u wielkiej Orkiestry � wi� tecznej Pomocy, otrzymali� my dar bardzo szczególny, jakim by
y z
ote wyroby. Warszawski jubiler, Jerzy Kozak, 
da
 pomys
 aby wykona�  z nich z
ote serduszka. Z
oto zawie� li� my do pa� stwowej mennicy, która sta
a si�  autorem najbardziej cennego na � wiecie z
otego wyrobu o 
masie 3,3789 grama .  

 

Rekordowa cena za serduszko nr 1  zosta
a wylicytowana w 1999 roku, i wynosi
a 333.333,33 USD czyli, po ówczesnym kursie, blisko 1,1 miliona z
otych . Ka� de 
serduszko z puli by
o numerowane. Wielu spo� ród uczestników bra
o udzia
 w licytacji co roku.  

 

10 edycji serduszek (od 1994 do 2004) 

 

Po raz dziesi � ty Mennica wykona
a dla nas 500 sztuk z
otych serduszek , które by
y licytowane podczas XI Fina
u . Ka� de z dziesi� tej serii tych serduszek 
ozdobione by
o cyrkoni� , która zosta
a umieszczona w baretce. W ten sposób zamkn� li� my rozdzia
 z
otych serduszek i od XII Fina
u proponowali� my na licytacjach 
Z
ote Medale. 
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Obecnie targi s �  postrzegane jako impreza promocyjna, pierwotnie pe 
ni
y one funkcj �  sprzeda � ow �  i polega
y na zawieraniu kontraktów. Wspó
czesne 

targi posiadaj �  ponad stuletni �  tradycj �  i pozwalaj �  na nawi � zywanie lub podtrzymywanie kontaktów z kontrahentam i, klientami, dostawcami lub innymi 

przedstawicielami bran � y. Sprzyja temu swobodna atmosfera panuj � ca na ogó
 na tego typu imprezach. 

 

Podstaw �  funkcjonowania przedsi � biorstwa jest informacja o rynku, któr �  mog �  dostarczy �  w
a� nie targi. To tak � e sposób na budowanie 

wizerunku firmy w � ród zwiedzaj � cych oraz okazja do nawi � zania kontaktów z dziennikarzami i innymi grupami o toczenia.  
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Dobrym przyk
adem wykorzystania imprezy targowej do promocji w
asnych idei s�  targi pracy, na których Stowarzyszenie AUTOKREACJA (www.autokreacja.org) 
promowa
o swój program praktyk studenckich „Cie�  Mened� era”: otrzyma
o nieodp
atn�  mo� liwo��  wyeksponowania w
asnego stoiska wraz z obs
ug�  i materia
ami 
reklamowymi. Udzia
 w imprezie targowej pozwoli
 pozyska�  wielu uczestników tego programu i rozpropagowa�  ide�  w� ród firm oferuj� cych praktyki. 

 

Targi ze wzgl� du na du��  ilo��  uczestników s�  � wietn�  platform�  do wspó
pracy. Stosunkowo 
atwo wylansowa�  now�  ide�  targow� , je� li tylko istnieje rynek us
ug, 
które chcemy prezentowa�  na targach. Na za
� czonym zdj� ciu parlamentarzystki wszystkich opcji politycznych wzi� 
y udzia
 w charytatywnym pokazie mody, z 
którego wp
ywy zosta
y przeznaczone na walk�  z rakiem piersi podczas TARGÓW MODY � LUBNEJ .  
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Koktajle, spotkania integracyjne, tzw. business-mix ery czy te �  uroczyste rozpocz � cie lub zako � czenie 

programu mo � emy potraktowa �  jako wspóln �  kategori � . Celem jest tu g
ównie podtrzymanie relacji z 

partnerami i nawi � zanie innych korzystnych aliansów. Mistrzem w organ izowaniu tego typu wydarze �  s�  

zagraniczne izby przemys
owo-handlowe, a z polskich  przyk
adów – kluby Rotary i Lions, które spotkania  

tego typu czyni �  trzonem swoich dzia
a �  charytatywnych.  

 

W klubach Rotary dzi� ki cotygodniowym spotkaniom mi� dzy uczestnikami wywi� zuj�  si�  silne wi� zi, jednocze� nie - jak podkre� la wielu uczestników - przynale� no��  
do elitarnej grupy czyni Rotarian wiarygodnymi partnerami w oczach potencjalnych kontrahentów wyznaj� cych te same warto� ci niesienia pomocy innym. 
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  Podczas zako� czenia programu lub podsumowania jego kolejnej edycji warto pomy� le�  o wyró� nieniach dla osób, które szczególnie 
przyczyni
y si�  do naszego sukcesu i beneficjentów naszego programu. Wystarcz�  cho� by symboliczne nagrody lub dyplomy. Na 
za
� czonym zdj� ciu uroczysto��  rozdania dyplomów dla uczestników sta� u w pi� ciogwiazdkowych hotelach w Warszawie oraz wr� czenie 
nagrody imienia Janet Bohdanowicz grafikowi, Andrzejowi P� gowskiemu, który nieodp
atnie zaprojektowa
 logo Stowarzyszenia 
AUTOKREACJA w uroczysto� ci „Thank you Event” zorganizowanej w rezydencji ambasadora Wielkiej Brytanii.  

 

Poni� ej cenna nagroda w bran� y PR - „Z
oty o
ówek” dla autorki szkolenia, Katarzyny Gontarczyk za najlepsz�  kampani�  charytatywn�  przyznana w konkursie 
organizowanym przez agencj�  ESKADRA. 
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Bale charytatywne maj �  ogromn �  tradycj � , która od � y
a w Polsce w latach 90-tych. Podstawowym zadaniem  organizatora 

balu, oprócz pokonania tych samych kwestii organiza cyjnych jak przy realizacji aukcji czy koncertu, je st dotarcie do 

potencjalnych uczestników balu i uzyskanie w miar �  jednorodnej grupy sk
onnej zap
aci �  niebagatelne pieni � dze za 

wspóln �  zabaw � . Bale charytatywne s �  cz� sto organizowane przez grupy zawodowe, np. wpisa
 s i�  ju �  w tradycj �  

warszawskiego karnawa
u organizowany od kilku lat c harytatywny bal dziennikarzy. 

 

Znanym organizatorem jest równie�  Polskie Bractwo Kawalerów Gutenberga, które organizuje Bal S
owa Polskiego zbieraj� c 
fundusze na zakup ksi�� ek dla najubo� szej m
odzie� y. W czasie balu obowi� zuje specjalna waluta – Gutenbergi, za które mo� na kupowa�  losy lub ksi�� ki, podczas 
balu organizowana jest tak� e aukcja. Zaproszenia kierowane s�  do cz
onków Bractwa, które skupia przemys
 poligraficzny i wszystkich tych, którzy maj�  do czynienia 
z drukiem i walcz�  o to, aby mimo rozwoju nowych mediów s
owo drukowane przetrwa
o. 

 

 



       

 

 
 

Projekt "E-learning dla NGOs" wspó
finansowany przez 
 

Uni�  Europejsk�  w ramach Europejskiego Funduszu Spo
ecznego 

 

 

 

/�����(��������	������
 
 
   

Mistrzyni �  organizacji balów jest ksi �� na Maria Sapieha, która skupia wokó
 siebie najleps ze polskie rody i potrafi 

pozyska �  do wspó
pracy ambasady zaprzyja � nionych krajów dla wsparcia Fundacji Ex Animo walcz � cej z chorob �  

nowotworow �  u dzieci i wspieraj � cej szpital Matki Polki w Aninie. Na zdj � ciu poni � ej Jej Ekscelencja Ambasador Republiki 

Po
udniowej Afryki, pani Sikose Mji oraz prezydent Fundacji Ex Animo, pani Maria Sapieha. 

 
 

Oficjalne rozpocz� cie Wieczoru przez prowadz� cych pani�  Katarzyn�  Dowbor i pana Marka Czetwerty� skiego 
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� niadania biznesowe s �  wygodn �  form �  spotka �  dla zapracowanych biznesmenów, którzy cz � sto nie maj �  czasu na wygospodarowanie 1,5 godziny w 

ci � gu dnia w swoim zat
oczonym kalendarzu. Dla zorgani zowania � niadania biznesowego musimy znale ��  odpowiednie miejsce – niezbyt wiele lokali 

oferuje � niadania na odpowiednim poziomie, dopuszczalne s �  tu hotele wysokiej klasy lub inne presti � owe miejsca, np. rezydencja ambasadora. Musimy 

zadba� , aby zaproszeni go � cie znale � li si �  w jednorodnym gronie, dlatego wa � ne jest czy zaproszenie kierujemy do prezesów firm,  dyrektorów marketingu 

czy szefów dzia
ów public relations. Niedopuszczaln e jest ignorowanie hierarchii w du � ych korporacjach. Istotnym wabikiem od którego uzal e� nione jest 

przyj � cie zaproszenia jest odpowiedni rang �  gospodarz spotkania, który mo � e w naszym imieniu wystosowa �  zaproszenie i wyg
osi �  kilka s
ów na 

powitanie go � ci.  

 

� niadania biznesowe s �  idealn �  form �  poszukiwania partnerów i sponsorów dla planowanych  przez nas wydarze � . 

Poni� ej zdj� cie autorki niniejszego szkolenia na panelu dyskusyjnym przygotowanym przez Ksi� cia Karola na � niadaniu biznesowym w The Royal Automobile Club w 
Londynie. 
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Konferencje prasowe wspomagaj �  planowane przez nas wydarzenia, np. charytatywna a ukcja bombek 

choinkowych by
a zawsze poprzedzona konferencj �  prasow �  z okazji zbli � aj� cego si �  tygodnia autyzmu, 

aby uwra � liwi �  media i ich odbiorców na problem autyzmu, na walk �  z którym b � dziemy zbiera �  fundusze. 

 

Konferencje prasowe powinny by�  organizowane w ci� gu dnia, zwykle nie wcze� niej ni�  o 10.00 i nie pó� niej ni�  
o 14.00, tak aby uzyskane informacje mog
y zosta�  wykorzystane w serwisach prasowych tego samego dnia, w 
miejscu dogodnym komunikacyjnie, z mo� liwo� ci�  
atwego zaparkowania. Podczas konferencji, a zw
aszcza 
przed jej rozpocz� ciem mo� emy podawa�  napoje, a po zako� czeniu pocz� stunek. Nie mo� emy zapomnie�  o rozdaniu uczestnikom materia
ów prasowych (tzw. press 
kit), w których w przyst� pny sposób podane s�  wszystkie niezb� dne do napisania artyku
u informacje i zdj� cia w odpowiedniej do druku rozdzielczo� ci, nie tylko 
wydrukowane, ale równie�  zapisane na ogólnodost� pnych no� nikach, np. p
ytkach CD. 

Na konferencji prasowej zbieramy wizytówki przyby
y ch dziennikarzy lub prosimy ich o wpisanie si �  na list �  i pozostawienie do siebie kontaktu, aby 

podzi � kowa �  im za przybycie, rozes
a �  ponownie materia
y prasowe, monitorowa �  mo� liwo ��  ich wykorzystania w poszczególnych mediach. Wizytó wki 

powinny pos
u � y�  do zbudowania w
asnej bazy danych dziennikarzy zaj muj � cych si �  naszym problemem spo
ecznym, nale � y jednak pami � ta� , � e musimy 

mie �  pisemn �  zgod �  zainteresowanych na przesy
anie im informacji i za rejestrowa �  nasz �  baz�  danych zgodnie z wymogami ustawy o ochronie danych  

osobowych. 
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Zorganizowanie konferencji prasowej niesie ze sob �  relatywnie ni � sze koszty ni �  zorganizowanie g
ównego przedsi � wzi � cia: balu, aukcji czy loterii. S
u � y 

równie �  do wzmacniania naszych relacji z mediami.  

 

Przy absolutnym braku funduszy mo� emy zwróci�  si�  do zaprzyja� nionej agencji public relations o rozes
anie informacji prasowej do posiadanej przez agencj�  bazy 
mediów. Taka us
uga mo� e by�  wykonana zupe
nie nieodp
atnie i b� dzie wk
adem tej agencji w organizacj�  naszego przedsi� wzi� cia charytatywnego.  
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Fundacja „Nasza Ziemia” zwyk
a zaprasza �  media na organizowane przez siebie akcje „Sprz � tania � wiata”. Dziennikarze zach � cani byli nie tylko do 

zebrania informacji o wydarzeniu, ale równie �  wzi � cia aktywnego udzia
u w przedsi � wzi � ciu. Wyposa � eni w r � kawice, worki i kije do zbierania � mieci mieli 

okazj �  przekona �  si �  osobi � cie jak ogromn �  satysfakcj �  daje sfotografowanie si �  na tle góry � mieci zebranych w ci � gu zaledwie paru godzin intensywnej 

pracy kilkunastu osób. Partycypuj � cy udzia
 w przedsi � wzi � ciu nie pozostawa
 bez wp
ywu na relacje i emocjona lny stosunek do przedsi � wzi � cia 

propagowanego przez fundacj �  „Nasza Ziemia”. 
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Pikniki rodzinne i inne tego typu imprezy integracy jne dla pracowników s �  wpisane w misj �  ka� dej korporacji. Warto wykorzysta �  tak �  okazj �  do 

przekazania w
asnych tre � ci i zmobilizowania uczestników do realizacji celów  spo
ecznie u � ytecznych.  

Poni� ej na zdj� ciu pracownicy hotelu Sheraton sprz� taj�  ogród w Fundacji Synapsis i organizuj�  piknik dla dzieci z domu dziecka w Konstancinie – Jeziornej, a 
kucharze wspólnie z dzie� mi przygotowuj�  potrawy.  
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Mistrzem wykorzystania integracyjnych imprez pracow niczych do realizacji w
asnych celów jest organizac ja HABITAT, która promuje budow �  domów dla 

najubo � szych anga � uj � c przy tym osoby opiniotwórcze i pracowników mi � dzynarodowych korporacji.  

Habitat for Humanity jest pozarz� dow� , dobroczynn�  organizacj�  chrze� cija� sk� . Jej celem jest pomoc niezamo� nym rodzinom w zbudowaniu w
asnego mieszkania. 
Habitat for Humanity dzia
a w 100 krajach, gdzie zbudowa
 200 tysi� cy domów, daj� c dach nad g
ow�  milionowi ludzi. � rednio na � wiecie co 24 minuty powstaje nowy 
habitatowski dom! W Polsce do tej powsta
o ponad 150 domów, kolejne s�  budowane i remontowane. 

Habitat for Humanity pomaga rodzinom, które nie maj�  mieszkania lub mieszkaj�  w warunkach poni� ej dopuszczalnych norm przyj� tych w danym kraju. Niskie zarobki 
uniemo� liwiaj�  im samodzielne rozwi� zanie problemu mieszkaniowego. 

W Polsce pomoc kierowana jest do osób, których dochody kszta
tuj�  si�  poni� ej 70% � redniego dochodu na rodzin�  w danym regionie. Rodziny musz�  jednak 
posiada�  finansow�  mo� liwo��  sp
acania kosztu mieszkania w nieoprocentowanych ratach miesi� cznych, przez 20 lat. Osoby, które chc�  otrzyma�  pomoc Habitat for 
Humanity musz�  wyrazi�  gotowo��  do partnerstwa w budowaniu swojego mieszkania i mieszka�  innych rodzin habitatowskich.  

 

Habitat for Humanity udziela pomocy wszystkim bez w zgl � du na p
e � , pochodzenie, ras � , wyznanie oraz do � wiadczenie � yciowe. 
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Habitat for Humanity powsta
 w odpowiedzi na potrze by rosn � cej liczby najubo � szych, którzy sami nie s �  w stanie zapewni �  sobie w
asnego mieszkania. 2 

miliardy ludzi na ca
ym � wiecie cierpi z powodu braku w
a � ciwego miejsca do � ycia. W Polsce ponad 1,5 miliona mieszka �  nie spe
nia podstawowych 

standardów - s �  przeludnione, bez kanalizacji, w fatalnym stanie t echnicznych. W takich warunkach � yje 6,5 miliona Polaków. Osoby te nie mog �  sobie 

pozwoli �  na zmian �  mieszkania. Habitat for Humanity jako jedyna organ izacja pomaga w zbudowaniu dachu nad g
ow �  rodzinom ubogim.  

Domy budowane przez Habitat for Humanity powstaj�  dzi� ki rodzinom, wolontariuszom, darczy� com, i organizacjom habitatowskim z innych krajów. Ka� da z rodzin 
wp
aca 10% warto� ci mieszkania. Reszt�  kosztów budowy sp
aca w nieoprocentowanych ratach. Habitatowskie mieszkania budowane przez ich przysz
ych 
w
a� cicieli, wspólnie z wolontariuszami s�  proste, tanie i solidne. Pieni� dze pochodz� ce z darowizn i sp
at od rodzin tworz�  fundusz umo� liwiaj� cy budowanie 
nast� pnych domów. W ten sposób raz przekazana z
otówka pomaga budowa�  ka� dy kolejny dom. 

 

Zaanga� owanie znanych osób w promowan �  przez nas ide �  pomaga przy promocji naszego programu, przyci � ga uwag �  
mediów i opinii publicznej. 
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Gwiazda rocka – Jon Bon Jovi, zosta
 pierwszym Ambasadorem Habitat for Humanity. W ramach programu do wspó
pracy b� d�  zapraszane gwiazdy filmu, muzyki, 
telewizji. Gwiazdy, poza w
� czaniem si�  w budowanie domów na ca
ym � wiecie, stan�  si�  rzecznikami idei Habitatu. Sam Bon Jovi, który pomaga
 ju�  wcze� niej w 
odbudowie domów w Nowym Orleanie, mówi: „Odbudowuj� c domy po kataklizmach, takich jak huragan Katrina czy tsunami, ale tak� e buduj� c nowe domy na ca
ym 
� wiecie, Habitat for Humanity niesie nadziej�  na nowe, lepsze � ycie. Pracowa
em z Habitatem wraz z dru� yn�  futbolow�  The Philadelphia Soul, a tak� e z moim 
zespo
em przez ostatni rok. Wr� czanie kluczy rodzinom, które tak ci�� ko pracowa
y, aby je dosta� , by
o jednym z najbardziej wzruszaj� cych i podnios
ych chwil 
mojego � ycia. Teraz, jako Ambasador Habitatu mam mo� liwo��  kontynuowania tego dzie
a, ale tak� e zach� cania innych do w
� czania si�  w budow�  lepszego � wiata, 
poprzez pomoc dla tych, którzy nie maj�  dachu nad g
ow� ". 

 

Bon Jovi w
 � cza si �  w dzia
ania Habitatu od 2005 roku, kiedy sfinansow a
 budow �  sze� ciu domów w Filadelfii i wspólnie z rodzinami praco wa
 przy ich 

budowie. Plac budowy sta
 si �  tak � e planem teledysku do piosenki „Who Says You Can’t Go Home". W 2006 roku Bon Jovi przekaza
 milion dol arów na 

budow �  domów w Luizjanie, dla rodzin dotkni � tych kataklizmem huraganu.  
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Dobry przyk
ad wydarzenia sportowego to maraton lek koatletyczny sponsorowany przez firm �  ECCO. Poni � ej opis przedsi � wzi � cia dost � pny na stronie 

organizatorów www.ecco.com  

ECCO Walkathon to charytatywny spacer dla ca
ej rodziny. Ka� dego roku wiele tysi� cy uczestników z ca
ego � wiata spaceruje, dedykuj� c przebyte przez siebie 
kilometry na cele dobroczynne, do� wiadczaj� c jednocze� nie wspania
ych wra� e�  podczas dnia sp� dzonego w gronie rodziny i przyjació
. 

 

W pierwszej imprezie ECCO Walkathon, zorganizowanej w Danii, uczestniczy
o 12.000 osób , które zebra
y blisko 500.000 koron du � skich  dla Du� skiego 
Towarzystwa Kardiologicznego. W nast� pnych latach impreza rozprzestrzeni
a si�  na ca
y � wiat i by
a organizowana mi� dzy innymi w Kopenhadze, Århus, 
Sztokholmie, Oslo, Berlinie, Warszawie, Amsterdamie, San Francisco, Tokio, Jokohamie, Kioto oraz Szanghaju. Przez ostatnie 9 lat, inicjatywa spacerowania i 
przekazywania funduszy pozyskanych poprzez aktywno��  fizyczn�  na cele charytatywne by
a wspierana przez oko
o 250.000 osób z ca
ego � wiata. Od roku 1999 
uczestnikom uda
o si�  pokona�  odleg
o��  równ�  50 okr�� eniom Ziemi i przeznaczy�  na cele charytatywne ponad 7 milionów z
otych . 
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ECCO Walkathon 2008 wspiera projekt pomocy „dziecio m ulicy" w Polsce i Kenii, program walki z 

k
usownictwem i masowym pozbawianiem � ycia zwierz � t z dorzecza Kongo oraz zakup sprz � tu rehabilitacyjnego dla Centrum Rehabilitacji im. Prof. M. 

Weissa „STOCER” w Konstancinie (podczas ECCO Walkat honu w Warszawie) i sprz � tu medycznego dla Kliniki 	 ywienia Pozajelitowego Dzieci w 

Krakowie-Prokocimiu (podczas ECCO Walkathonu w Krak owie). 

Ponad 100 milionów dzieci na � wiecie � yje w skrajnie trudnych warunkach, na ulicach, pozb awione szacunku, wykszta
cenia i 
� rodków do � ycia. 

 

W trosce o ich przysz
o �� , kanadyjska organizacja Street Kids International (streetkids.org) wspierana przez partnerów lokalnyc h w poszczególnych 

krajach, a w Polsce przy wspó
pracy z Fundacj �  dla Polski oraz program ECCO WALK FOR LIFE opracow a
a projekt, którego celem jest poprawa sytuacji 

� yciowej dzieci ulicy na ca
ym � wiecie. 

 

W okresie trzech lat, pocz� wszy od jesieni roku 2007, oko
o 800 dzieci i m
odzie� y w Polsce uczestniczy�  b� dzie w warsztatach edukacyjnych, które umo� liwi�  im 
stworzenie dla siebie lepszej przysz
o� ci i godnych warunków � ycia. Wspierany przez ECCO WALK FOR LIFE program szkoleniowy uczy i pokazuje alternatywne 
rozwi� zania oraz legalne mo� liwo� ci zdobywania � rodków finansowych. Uczy walczy�  o siebie i swoj�  przysz
o�� , promuje wykszta
cenie i co najwa� niejsze, pomaga 
dzieciom ponownie odnale��  ciep
o w swoich rodzinach. M
odych ludzi w Polsce, którzy b� d�  uczestniczy�  w programie, nauczy jak rozwija�  swoje umiej� tno� ci 
zawodowe oraz jak rozpoznawa�  i okre� la�  swoje osobiste cele. W ten sposób stworzy im mo� liwo��  � wiadomego i aktywnego uczestnictwa w � yciu spo
ecznym.  
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Bardzo wa � n�  umiej � tno � ci �  jest wykorzystanie wydarze �  organizowanych przez inne instytucje do zaprezento wania w
asnych idei. Mo � emy 

zaproponowa �  zaprzyja � nionej firmie, � e na jej dorocznym balu lub spotkaniu dla pracownik ów zorganizujemy aukcj �  charytatywn �  lub izbie przemys
owo-

handlowej, � e dla jej cz
onków przygotujemy prezentacj �  na� wietlaj � c�  problem spo
eczny, z którym walczymy. Wa � ne, aby przy tego typu aliansach dba �  

o korzy � ci drugiej strony – przeszkoleni przez nas uczestni cy spotkania b � d�  np. � wiadomie oszcz � dza�  energi � , co pozytywnie wp
ynie na ochron �  

� rodowiska i ich w
asne bud � ety; uczestnicy balu lub spotkania b � d�  mieli poczucie zaanga � owania w wa � ny problem spo
eczny, je � li dok
adnie 

wyt
umaczymy na co zostan �  przeznaczone pieni � dze z aukcji. 

 

Na zdj� ciach poni� ej konkurs kulinarny organizowany w hotelu Westin dla czytelników Gazety Wyborczej, dochód z biletowanych kolacji przeznaczony by
 na 
dofinansowanie Internetu dla bibliotek szkolnych. Nowy hotel zyska
 promocj�  w mediach, a szko
y - dofinansowanie swoich potrzeb. 
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Zapraszamy do skorzystania z testu ko � cowego. Sk
ada si �  on z 13 pyta �  typu:  

·  prawda fa
sz,  

·  wielokrotny wybór,  

·  jednokrotny wybór.  

 

Po udzieleniu odpowiedzi Prosimy o naci � ni � cie przycisu "Zatwierd �  odpowied � " a nast � pnie przycisk "Dalej".   

 

Po naci � ni � ciu przycisku "Zatwierd �  odpowied � " otrzymasz komunikat zwrotnu informuj � cy o poprawnej lub b
 � dnej odpowiedzi. 
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Je� li przedmioty wystawione do sprzeda � y maj �  okre � lone ceny 
wyj � ciowe, a uczestnicy zg
aszaj �  swoje propozycje ceny do 
okre � lonej godziny, jest to: 
 

zakup kontrolowany,  
przetarg,  
cicha aukcja .  
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Odpowied� : 
cicha aukcja 
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Redakcja, która pomaga w nag
o � nieniu aukcji, to: 
 

patron medialny  
aukcjoner 
organizator 
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Odpowied� : 
patron medialny 
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Gra, w której nabywa si �  losy maj � c pewno �� , � e ka� dy niesie za 
sob �  cho � by drobn �  wygran �  to: 
 

cicha aukcja,  
loteria fantowa zorganizowana na zasadach „ka � dy los 

wygrywa”,  
zbiórka publiczna.  
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Odpowied � : 
 

loteria fantowa zorganizowana na zasadach „ka � dy los wygrywa” 
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Je� li organizujemy zbiórk �  publiczn �  w supermarketach na terenie 
Polski, to musimy: 
 

okre � li �  cel zbiórki publicznej,  
przygotowa �  wniosek o pozwolenie wraz z za
 � cznikami,  
uzyska �  zezwolenie prezydenta miasta,  
uzyska �  zezwolenie Ministra Spraw Wewn � trznych i 

Administracji.  
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Odpowied � : 
 

okre � li �  cel zbiórki publicznej 

przygotowa �  wniosek o pozwolenie wraz z za
 � cznikami 

uzyska �  zezwolenie Ministra Spraw Wewn � trznych i Administracji 
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Organizacja koncertu charytatywnego wymaga: 
 

pozyskania wykonawców,  
w
asnych nak
adów finansowych lub pomocy partnerów,   
reklamy uzyskanej od patronów medialnych 
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Odpowied � : 
pozyskania wykonawców 

w
asnych nak
adów finansowych lub pomocy partnerów 

reklamy uzyskanej od patronów medialnych  
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Materia
y prasowe przygotowane na konferencj �  powinny zawiera � :  
 

opis przedsi � wzi � cia,  
ilustracj �  zdj � ciow �  w rozdzielczo � ci nadaj � cej si �  do druku,  
opis organizacji lub/i sylwetki organizatorów,  
na� wietlenie problemu spo
ecznego, którym si �  zajmujemy,  
wszelkie porównania statystyczne z wykorzystaniem r ozwi � za�  � wiatowych, które mog �  

pomóc w napisaniu artyku
u.  
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Odpowied � : 
 

opis przedsi � wzi � cia 

ilustracj �  zdj � ciow �  w rozdzielczo � ci nadaj � cej si �  do druku 

opis organizacji lub/i sylwetki organizatorów 

na� wietlenie problemu spo
ecznego, którym si �  zajmujemy 

wszelkie porównania statystyczne z wykorzystaniem r ozwi � za�  
� wiatowych, które mog �  pomóc w napisaniu artyku
u 
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Na konferencji prasowej zbieramy wizytówki przyby
y ch dziennikarzy lub prosimy 
ich o wpisanie si �  na list �  i pozostawienie do siebie kontaktu, w celu: 
 

rozes
ania podzi � kowa �  za przybycie,  
ponownego rozes
ania materia
ów prasowych,  
monitorowania wykorzystania naszych informacji,  
budowania bazy danych i podtrzymywania relacji z dz iennikarzami.  
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Odpowied � : 
 

rozes
ania podzi � kowa �  za przybycie 

ponownego rozes
ania materia
ów prasowych 

monitorowania wykorzystania naszych informacji 

budowania bazy danych i podtrzymywania relacji z dz iennikarzami 
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Je� li zaprosili � my wa � nych dla nas go � ci na spotkanie 
odbywaj � ce si �  na stoj � co, podczas którego s �  podawane napoje i 
przek � ski, to jest to: 
 

zlot,  
koktajl,  
wydarzenie sportowe.  
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Odpowied � : 
Koktajl 
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Je� li na zaproszeniach jest pro � ba o przybycie w strojach wieczorowych i ka � dy 
z uczestników ma w
asne miejsce siedz � ce przy stole, a program wieczoru 
przewiduje zabaw �  przy muzyce granej na � ywo, przy czym informacja g
osi, � e 
ca
y dochód z imprezy jest przeznaczony na cel char ytatywny, to jest to 
niew � tpliwie: 
 

konferencja prasowa 
bal charytatywny 
� niadanie biznesowe  
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Odpowied � : 
bal charytatywny 
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Znana, medialna osobowo ��  lub osoba opiniotwórcza, która wspiera swoim 
wizerunkiem nasz program to: 
 

ambasador,  
organizator,  
sponsor.  
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Odpowied � : 
Ambasador 
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Je� li zaprosili � my dziennikarzy w celu przekazania im wa � nych 
informacji o naszym programie, to jest to spotkanie  prasowe lub 
konferencja prasowa. 
 

Prawda  
Fa
sz  
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PRAWDA 
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Osoba, która przekazuje � rodki w celu uzyskania promocji swojej 
firmy to: 
 

filantrop,  
sponsor,  
darczy � ca.  
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Odpowied � : 
Sponsor 
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Je� li organizujemy loteri �  fantow �  na terenie imprezy zamkni � tej, np. balu charytatywnego 
na który wcze � niej sprzedali � my bilety imienne, to: 
 

musimy mie �  zezwolenie wydane przez w
a � ciw �  Izb�  Skarbow �  na zorganizowanie 
zbiórki publicznej,  

nie musimy mie �  zezwolenia na zorganizowane zbiórki publicznej.  
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Odpowied � : 
 

nie musimy mie �  zezwolenia na zorganizowane zbiórki publicznej 
 

 

 

 

 


